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Notizbiicher auf paperama.de, Wikinger auf herzensart.com, Stofftaschen auf fraeuleinherzde und Ohrringe auf lilarubyking.eu (von oben links nach unten rechts),

Do it yourself - Erfolgreich Marke Eigenbau

Das Web 2.0 bringt Selbermacher und Kdufer handgefertigter Produkte zusammen

me-Lraft-Communities in den
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Besonders das Web 2.0, spielt dabei ¢

«The New Handmade"

Der neue Trend zum Selbermachen wird in den USA ,The New
Handmade” genannt und repréasentiert einen Crossover von be-
wéahrt Gutem und der Moderne: traditionelle Handarbeits- und
Handwerktechnik trifft auf moderne, oft unkonventionelle Formen-
sprache.

Die gegenwdrtige Welle erinnert entsprechend an den
Schwung eines Pendels zuriick zur Mitte: Die 60er und 70er erlebten
einen Selbermachentrend, geprégt von der Hippiebewegung, die
mehr auf politische Statements denn auf Qualitit Wert legte. Die
Gegenreaktion kam in den 80ern und 90ern, in denen ,Handwerk”
zu Kunsthandwerk” wurde und sich in exklusivere Nischen zuriick-
Zog — mit dem gemeinen Basteln und Handwerkeln wollte man
nichts zu tun haben. In den spiten 90ern kam der Wandel: Weder
schlechte Qualitdt noch elitires Abschotten wollten die Indie-De-
signer der ersten Stunde, sie wollten lediglich eigene Ideen umset-
zen und eine Alternative zum Einheitsbrei der Massenproduktion

schaffen. Aspekte wie etwas in die eigenen Hande zu nehmen und
selber zu machen oder die selbstgemachten Produkte Gleichge-
sinnter zu kaufen und zu wissen, wo das Produkt herkommt und
wer es gefertigt hat, wurden zu den obersten Maximen erklart. Die
Sehnsucht nach mehr Individualitat und vielleicht auch nach ein
bisschen heilerer Welt schwang bei diesen Anliegen deutlich mit.

Die Community als Herzstiick

Das Herzstlick der neuen Selbermachwelle ist die Community, in
der man sich austauscht und gegenseitig inspiriert — in der aber
auch mal die Fetzen fliegen. Die ersten kreativen Knotenpunkte im
Web waren amerikanische Online-Communitys wie Get Crafty, die
bereits 1998 starteten — also noch vor der Zeit des Web 2.0. In den
USA hat man sich das neue Medium Internet sehr friih zu Nutze
gemacht, um sich liberregional zu vernetzen, Ideen auszutauschen
und die eigenen Kreationen einem Publikum zu présentieren, das
zahlenmaBig tiber die bis dahin tblichen kleinen kreativen Clubs
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weit hinaus reichte. Erst das Web 2.0 brachte jedoch die Dynamik,
die dem Trend zu einem wahren Boom verhalf. Es griindeten sich
nicht nur zahireiche neue Communitys, sondern die noch junge
Blogszene bekam ebenfalls Zuwachs von kreativen Bloggern. Letzt-
lich sind es auch die fiir das Social Web so typischen Applikationen

wie Widgets oder Dienste wie Facebook und Twitter, die der Ver-

netzung und der Selbstvermarktung der Kreativen den nétigen
Auftrieb geben.
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Bei ravelry dreht sich alles um Stricken, Hakeln und Wollespinnen.

Kreativ-Communitys der neuen Generation finden sich auch in
Deutschland. Beispiele hierfiir sind wanaba [1] (2008) oder Burdas
Portal BurdaFashion [2], das diesen Herbst wieder mit der hausei-
genen, urspriinglich fiir den US-Markt gelaunchten ,Open-Source-
Sewing-Community” BurdaStyle [3] (2008) verschmolzen werden
soll. Ravelry [4] (2008) ist mit rund 270.000 Mitgliedern eine ge-
schlossene Community, die sich einzig ums Stricken, Hakeln und
Wollespinnen dreht. Wolle- und Projektlisten sowie Muster und Li-
teratur sind nur einige Beispiele aus der reichen Feature-Liste,

Instructables [5] ist seit 2005 eine der wichtigsten Communitys
zum Thema Do-it-yourself (DIY) im englischsprachigen Netz und
ahnlich erfolgreich wie Ravelry. Hier kénnen Nutzer Bauanleitun-
gen fir fast alles prasentieren, was sich selbermachen lasst. Die
Anleitungen werden in der Community diskutiert, bewertet und
kénnen per Mausklick in guter Social-Web-Manier an anderen Or-
ten im Netz gezeigt werden. In Deutschland stehen Expli [6] und
WaWerko [7] ganz im Zeichen von DIY 2.0,

Fir Christian Blicherl von Expliist das Internet ein perfektes Tool
fiir DIY-Begeisterte: ,Internet und Do-it-yourself gehen inzwischen
Hand in Hand. Haben sich Selbermacher zuvor nur im eigenen
Hobbyraum oder kleinen Vereinen getroffen, so erméglicht das In-
ternet eine fast grenzenlose Vernetzung von Gleichgesinnten.”

Produzent und Konsument auf Augenhdhe

Das Web 2.0 ist ein perfekter Partner der neuen Handmade-Bewe-
gung, denn es versetzt seine Nutzer in die Lage, ihr Anliegen einem
viel gréBeren Publikum nahe zu bringen, als es offline maglich ware.
Dank der fiir das Web 2.0 charakteristischen Dynamik finden der
Austausch und die Interaktion mit Gleichgesinnten und Kunden aus
der ganzen Welt nahezu in Echtzeit statt, Fiir die deutsche Buch-
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kiinstlerin Astrid Haas zum Beispiel ist das Internet mehr als nur ein
geeigneter Ort, ihr Mikrolabel tulibri [8] zu vermarkten: ,Die Buch-
bindekunstist heute ein seltenes Handwerk, doch via Internet finde
ich Know-how und Inspiration und kniipfe Kontakte - das motiviert
mich in meinem Schaffen. Und als budgetfreundliches ,Schaufens-
ter” flir meine Arbeiten erméglicht mir das Netz natiirlich, viel mehr
interessierte Menschen anzusprechen als nur offline.”

Etsy [9] (USA) war 2005 der erste Marktplatz, der sich speziell
der neuen Welle des Indie-Crafting verschrieben hatte: Unabhéan-
gige Kreative sollten einen Marktplatz bekommen, auf dem sie ihre
handgefertigten Produkte verkaufen konnten. Ahnliche Geschafts-
modelle hatte es davor im Netz zwar gegeben, aber diese richteten
sich alle an das Kunsthandwerk sowie High-End-Designer und nah-
men daher nicht jeden auf. Nur kurze Zeit spater startete 2006 in
Berlin sozeug, das noch im selben Jahr in DaWanda [10] integriert
wurde. Ein ganz frischer Neuzugang auf dem europaischen Markt
ist das Schweizer guzuu [11] (2009), das derzeit rasant wachst.

Die Qual der Wahl

Zwischen 2005 und 2009 sind weltweit tiber 50 offene Marktplatze
zum Kaufen und Verkaufen handgemachter Produkte entstanden
[12], die Mehrzahl davon in den USA.

Dariiber hinaus gibt es welt-
weit seit 2002 so genannte In-
die Distros, Onlineshops, die
Produkte anderer Indie-Desi-
gner verkaufen, und kuratierte
Marktplatze flir handgemachte
Unikate und Kleinstserien, Aus
Osterreich kommt zum Beispiel
Hokohoko [13], das bereits seit
2006 im Geschaft ist. Der neue
Trend zur handgemachten
Kleinstserie geht fiir Chefin Sa-
bine Schally hin zum Long Tail
in die richtige Richtung: ,An-
bieter haben durch das Inter-
net erstmals die Moglichkeit,
relevante Umsétze zu erwirt-
schaften: Giinstige Prisentati-
on, geringes Risiko, weil keine
Kommissionsware produziert
werden muss und enorme
Reichweite stehen dem zuneh-
menden Kundenwunsch nach
kreativen, individuellen, au-
thentischen und nachvollzieh-
baren Artikeln gegeniiber.”
Insgesamt fiihren englisch-
sprachige Lander wie die USA,
Australien und GroBbritannien
die Liste der Marktplatze fur
Selbstgemachtes an, gleich da-
hinter kommen allerdings bereits deutschsprachige Lénder wie
Deutschland, Osterreich und die Schweiz, gefolgt von immerhin
drei Marktplatzen aus Russland. Stideuropaist lediglich mit ein paar
franzosischen Projekten aktiv, und auch in Skandinavien ist die Lage
dhnlich. In Japan gab es ungefdhr zeitgleich eine Selbermachen-
welle, die allerdings keinen vergleichbaren Marktplatz hervorge-
bracht hat.
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Etsy zeigte sich von Anfang an offe-
ner als vergleichbare Marktplatze fur
Kunsthandwerker.



Daily dose of Individualitdt

Mit Mass-Customization-Services bietet sich Kreativen eine inter-
essante Option, selbstgemachten Produkten noch mehr Individua-
litét zu verpassen. Spoonflower [14] (USA) zum Beispiel war der
erste Anbieter, der digitale Textildrucktechnologie mit dem Web
2.0 verkniipfte. Heraus kam dabei eine (geschlossene) Community,
die es Nutzern ermdglicht, ihre eigenen Designs auf Spoonflowers
Server hochzuladen und aufKleinstmengen Stoff drucken zu lassen.
Bislang gab es diese Losungen nur im Profibereich und nur fir
GroBabnehmer. Nach nicht ganz einem Jahr hat Spoonflower Uiber
250.000 registrierte Nutzer, drei Konkurrenten auf dem US-ameri-
kanischen Markt und wird demnéchst auch auf dem deutschen
Markt starten.

Aber auch der Normalverbrau-
cher wird dank Mass Customi-

iw_n' - zation zum kreativen Mixerund
-i:"g | Macher ganz individueller Pro-
""""'"""'_"'":',,""'"‘" dukte. Der deutsche Markt der

individuell zusammengestell-
ten Nahrungs- und Genussmit-
tel zum Beispiel boomt im
Moment: MyMuesli [15] (Mdsli)
—— B und Sonntagmorgen [16] (Kaf-
'E’] . fee) waren Anbieter der ersten
Stunde, aber mittlerweile kann
_____ der kreative Konsument durch
Mehr Individualitat dank Mass Cu- Anbieter wie Panemeo [17]
stomization. (Brot) oder MeMarmelade [18]
(Marmelade) schon fastden ge-

samten Kihlschrankinhalt individualisieren.
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Fazit

Das Internet und besonders das Web 2.0 bieten Dank ihrer Nischen-
freundlichkeit eine Umgebung, die dem aktuellen Trend zum Sel-
bermachen, dem Konsumieren von Selbstgemachtem und dem
Wunsch nach mehrIndividualisierung sehrentgegenkommt. Hoch-
dynamische Umgebungen wie Blogs und Communitys bringen
Gleichgesinnte zusammen, die ohne das Internet vielleicht nie zu-
sammengefunden hatten. So ermdglichen sie einen |deenaus-
tausch und eine Vernetzung, die in der Offlinewelt schwerlich zu
erzielen waren. E-Commerce-Lésungen und Marktplatze der neuen
Generation bringen Produzenten und Konsumenten zusammen
und leisten einen wertvollen Beitrag zum Konsumverhalten, indem
die Person hinter dem Produkt ein Gesicht bekommt und der Kon-
sument etwas (ber den Entstehungsprozess des Produkts und den
Hersteller erfahrt. Am Thema Interessierte finden weiterfiihrende
Informationen nicht nur im Internet. Zu empfehlen sind beispiels-
weise auch die Biicher ,The handmade Nation” [19] - ein beglei-
tendes Buch zum gleichnamigen Dokumentationsfilm tiber die DIY-
Indie-Crafting-Szene der USA - und ,Marke Eigenbau” [20], in dem
es um den Aufstand der Massen gegen die Massenproduktion
geht. ©
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